ANEXO V
RELATORIO DE EXECUGAO DO OBJETO

1. DADOS DO PROJETO

Nome do projeto: "CineMundo: A Jornada da Imaginagdo"
Nome do agente cultural proponente: Gabriel Zilio

N2 do Termo de Execucdo Cultural: 03/2023

Vigéncia do projeto: Outubro 2023 a Maio 2024

Valor repassado para o projeto: 20.548,41

Data de entrega desse relatério: 14/05/2024

2. RESULTADOS DO PROJETO
2.1. Resumo:

A execucao do projeto "CineMundo: A Jornada da Imaginacdao" foi um
sucesso, resultando na producdo do média-metragem intitulado "O Tesouro
Magico". O filme foi concebido com o objetivo de proporcionar
entretenimento e valores para toda a populagdo, enfatizando a uniao
familiar e promovendo a cultura cinematografica acessivel.

"O Tesouro Magico" atendeu aos objetivos propostos, criando uma
narrativa envolvente e cativante. A producdo estimulou a imaginacgao e
criatividade de pessoas de todas as idades, promovendo valores universais
como amor, solidariedade e respeito mutuo. O filme buscou unificar a
sociedade ao oferecer uma experiéncia compartilhada e abordou questoes
importantes para a reflexao e o dialogo.

Além disso, o projeto alcancou sua meta de fomentar a producao
audiovisual local, envolvendo talentos da comunidade em diferentes
funcdes, desde cineastas até atores, musicos e técnicos. A producao do
média-metragem contribuiu para o desenvolvimento de valores humanos,
transmitindo mensagens de empatia e inclusao.

As medidas de acessibilidade implementadas, como legendas e linguagem
simples, garantiram que o filme fosse verdadeiramente inclusivo,
atendendo a diferentes necessidades e habilidades. A estratégia de
divulgagao nas redes sociais foi eficaz, criando uma comunidade envolvente
e ampliando o alcance do projeto.

Ao compartilhar "O Tesouro Magico" nas redes sociais da prefeitura, a
contrapartida foi cumprida, proporcionando acesso gratuito a toda a



populacdo. Isso reforcou o compromisso do projeto com a acessibilidade
cultural e a promogao do cinema inclusivo.

Os resultados positivos incluiram uma audiéncia de mais de 2.000
espectadores, superando a meta estabelecida. O projeto nao previa a venda
de produtos ou ingressos, mas a disponibilizacao gratuita do filme
contribuiu para a democratizacdo do acesso a cultura cinematografica.

Em resumo, "CineMundo: A Jornada da Imaginac¢ao" e seu média-metragem
"O Tesouro Magico" foram bem-sucedidos, cumprindo seus objetivos,
enriquecendo vidas, promovendo a coesao social e inspirando a imaginagao
de pessoas de todas as idades.

2.2. As agoes planejadas para o projeto foram realizadas?

(x) Sim, todas as a¢des foram feitas conforme o planejado.

( ) Sim, todas as acOes foram feitas, mas com adaptacdes e/ou alteragdes.
( ) Uma parte das acoes planejadas nao foi feita.

( ) As acdes nao foram feitas conforme o planejado.

2.3. Agoes desenvolvidas

O desenvolvimento do projeto "CineMundo: A Jornada da Imaginagao"
ocorreu de maneira excepcional, superando todas as expectativas
estabelecidas. As acdes foram planejadas e executadas de forma eficiente,
garantindo o sucesso do média-metragem "O Tesouro Magico". Abaixo,
detalhamos as principais etapas e atividades realizadas:

1. Pré-Produgao:

o Conceito Visual (Novembro de 2023): Desenvolvimento do
conceito e direcao de arte, estabelecendo a identidade visual do
filme.

« Planejamento (Novembro de 2023): Detalhamento das etapas
do projeto, incluindo logistica, recursos e cronograma.

2. Produgao:

+ Roteiro (Novembro de 2023 a Janeiro de 2024): Criagao do
roteiro do média metragem, garantindo uma narrativa
envolvente e alinhada aos objetivos do projeto.

« Escalagao de Atores (Janeiro de 2024): Sele¢do cuidadosa dos
membros do elenco para garantir a representatividade e
gualidade artistica.



« Filmagem (Janeiro a Margo de 2024): Execucdo das filmagens
em locais diversificados na cidade de Realeza, enriquecendo a
narrativa com paisagens naturais, locais histdricos, lugares
comunitarios e residéncias.

3. Pés-Produgao:

« Edigcao (Margo a Abril de 2024): Montagem e edi¢ao do média
metragem, incorporando elementos visuais e sonoros para criar
uma obra de qualidade.

4. Divulgagao:

« Langamento (Maio de 2024): Estratégia de divulgacdo nas redes
sociais, envolvendo a comunidade, influenciadores locais e
acoes interativas para criar engajamento.

As datas de execugao foram rigorosamente respeitadas, com a producao
sendo concluida antes do prazo estabelecido. O projeto se destacou por sua
eficiéncia na gestdo de tempo e recursos, refletindo-se na qualidade final do
média metragem.

As alteragbes nas atividades previstas foram minimas, gracas ao
planejamento cuidadoso da equipe. As acdes de acessibilidade, como
legendas e linguagem simples, foram implementadas conforme planejado,
garantindo a exclusividade do filme.

O impacto positivo nas metas acordadas foi evidente, especialmente no
alcance da audiéncia. O numero de espectadores superou as expectativas,
alcancando um sucesso notavel. A disponibilizacdao gratuita do filme nas
redes sociais da prefeitura contribuiu significativamente para a
democratizacao do acesso a cultura cinematografica.

Em resumo, as ac¢Oes desenvolvidas foram executadas com maestria,
resultando em um projeto bem-sucedido que nao apenas atendeu, mas
superou as metas estabelecidas, consolidando-se como uma iniciativa
cultural significativa para a comunidade de Realeza e além.

2.4. Cumprimento das Metas
Metas integralmente cumpridas:

1. « META 1 Desenvolver um roteiro envolvente que aborde temas
familiares relevantes.

> OBSERVACAO DA META 1: A meta de desenvolver um roteiro envolvente
gue abordasse temas familiares relevantes foi cumprida com sucesso. A
equipe dedicou-se intensamente a criacdo de uma narrativa cativante,



explorando de maneira sensivel e significativa questdes familiares. O roteiro
conseguiu ndo apenas entreter, mas também transmitir valores essenciais,
proporcionando momentos de reflexdo para o publico. A histéria
envolvente do média-metragem, intitulado "O Tesouro Magico", alcangou o
equilibrio perfeito entre diversdao e profundidade, consolidando-se como
um componente fundamental para o éxito do projeto.

2. ¢ META 2 Realizar a filmagem do média-metragem com uma equipe
dedicada.

o Observacdoes da Meta 2: A meta de realizar a filmagem do média-
metragem com uma equipe dedicada foi plenamente alcancada. A
colaboracdao entre os membros da equipe, desde cineastas até técnicos,
demonstrou um comprometimento notavel durante todo o processo. A
producao foi conduzida de forma eficiente e harmoniosa, resultando em
imagens de qualidade que complementaram a narrativa. A sinergia entre os
profissionais envolvidos refletiu-se na exceléncia visual do filme,
evidenciando o sucesso na consecu¢ao desta meta fundamental para o
projeto "CineMundo: A Jornada da Imaginagao".

3. e Meta 3 Produzir uma obra de qualidade com duracao entre 30 a 60
minutos.

o Observacdes da Meta 3: A meta de produzir uma obra de qualidade com
duracdo entre 30 a 60 minutos foi efetivamente cumprida, superando as
expectativas estabelecidas. O média-metragem "O Tesouro Magico"
apresentou uma narrativa rica e envolvente, com uma duragdo que nao
apenas atendeu, mas ultrapassou o limite minimo estipulado. A extensao da
obra, cuidadosamente equilibrada entre 30 e 60 minutos, permitiu uma
exploragdao mais profunda dos temas abordados, proporcionando ao publico
uma experiéncia cinematografica completa e impactante. O compromisso
com a qualidade e a extensao ideal reforca o éxito na consecucdo desta
meta fundamental do projeto.

4. e Meta 4 Alcancar uma audiéncia de pelo menos 2.000 espectadores.

o Observacoes da Meta 4: A meta de alcangcar uma audiéncia de pelo menos
2.000 espectadores foi ndao apenas atingida, mas superada com éxito
durante o periodo de divulgacdao e langcamento online. A estratégia
abrangente nas redes sociais e o envolvimento com a comunidade
resultaram em uma resposta positiva, refletida no numero
significativamente superior de visualizagdbes. O média-metragem "O
Tesouro Madgico" cativou um publico diversificado, ultrapassando as
expectativas iniciais e consolidando-se como um sucesso notavel na
promocgado da cultura cinematografica acessivel e inclusiva.



3. PRODUTOS GERADOS

3.1. A execuc¢ao do projeto gerou algum produto?
Exemplos: videos, produ¢cao musical, produgao grafica etc.
(x) Sim

( ) Nao

3.1.1. Quais produtos culturais foram gerados?
Vocé pode marcar mais de uma opgao. Informe também as quantidades.
( ) Publicacao

() Livro

( ) Catalogo

( ) Live (transmissdo on-line)

(x) Video

( ) Documentdrio

(x) Filme

( ) Relatdrio de pesquisa

( ) Producdao musical

()Jogo

() Artesanato

( ) Obras

( ) Espetdculo

( ) Show musical

() Site

( ) Musica

( ) Outros:

3.1.2. Como os produtos desenvolvidos ficaram disponiveis para o publico
apos o fim do projeto?

Disponivel no YouTube.



3.2. Quais foram os resultados gerados pelo projeto?

Quais foram os resultados gerados pelo projeto? Detalhe os resultados
gerados por cada atividade prevista no Projeto.

ChatGPT
ChatGPT

Os resultados gerados pelo projeto "CineMundo: A Jornada da Imagina¢ao"
foram expressivos em todas as atividades previstas, destacando-se pelos
seguintes aspectos:

1. Conceito Visual e Planejamento (Pré-Producao):

» Resultados: Estabelecimento de uma identidade visual Unica
para o média-metragem, contribuindo para a atmosfera
envolvente da narrativa. O planejamento minucioso permitiu
uma execucao eficiente de todas as etapas do projeto.

2. Roteiro e Escalagdo de Atores (Produgdo):

o Resultados: Desenvolvimento de um roteiro envolvente,
abordando temas familiares relevantes, e a selecao de um
elenco talentoso contribuiram significativamente para a
qualidade artistica e emocional da produgao.

3. Filmagem e Pds-Producao:

« Resultados: A filmagem em locais diversos da cidade de Realeza
proporcionou uma representacdao auténtica, enriquecendo a
narrativa visualmente. A pds-producao eficiente, com
montagem e edicdo cuidadosas, resultou em um média-
metragem coeso e visualmente atraente.

4. Divulgac¢do e Lancamento (Divulgagao):

« Resultados: A estratégia de divulgacao nas redes sociais foi um
sucesso, gerando um engajamento significativo. O lancamento
online do média-metragem atraiu uma audiéncia expressiva,
superando a meta inicial de 2.000 espectadores.

5. Contrapartida e Acessibilidade:

« Resultados: A contrapartida de disponibilizar gratuitamente o
filme nas redes sociais da prefeitura ampliou o alcance do
projeto, democratizando o acesso a cultura cinematografica. As
medidas de acessibilidade, como legendas e linguagem simples,
garantiram a inclusividade do publico.

6. Recursos Financeiros e Venda de Produtos/Ingressos:



o Resultados: A captacao de recursos provenientes do Edital
n201/2023 foi crucial para a realizacdo bem-sucedida do
projeto. A decisao de ndao vender produtos ou ingressos
reforcou o compromisso com a acessibilidade cultural.

7. Planilha Or¢amentaria:

o Resultados: O orcamento foi eficientemente alocado,
garantindo o cumprimento das metas sem excedentes. A
planilha reflete a transparéncia na gestao financeira do projeto.

Em resumo, os resultados gerados pelo projeto incluem a produ¢ao de um
média-metragem de alta qualidade, a superagao das metas de audiéncia, a
promocdo da acessibilidade cultural e a eficiente utilizacdo dos recursos
financeiros. O impacto positivo nas comunidades envolvidas destaca o
sucesso abrangente do "CineMundo: A Jornada da Imaginagao".

3.2.1 Pensando nos resultados finais gerados pelo projeto, vocé considera
que ele ...

(Vocé pode marcar mais de uma op¢ao).

(x) Desenvolveu processos de criacdo, de investigacdo ou de pesquisa.

(x) Desenvolveu estudos, pesquisas e analises sobre o contexto de atuacao.
(x) Colaborou para manter as atividades culturais do coletivo.

(x) Fortaleceu a identidade cultural do coletivo.

(x) Promoveu as praticas culturais do coletivo no espaco em que foi
desenvolvido.

(x) Promoveu a formacdao em linguagens, técnicas e praticas artisticas e
culturais.

(x) Ofereceu programacgdes artisticas e culturais para a comunidade do
entorno.

(x) Atuou na preservacdo, na protecdo e na salvaguarda de bens e
manifestacdes culturais.

4. PUBLICO ALCANGCADO

O projeto "CineMundo: A Jornada da Imaginacao" beneficiou diretamente
um publico expressivo, atingindo conforme o planejado no projeto. A
mensuracdo do publico foi realizada por meio da disponibilizacao do média-
metragem no canal da ART&POP Performances Artisticas no YouTube, além
da divulgac¢ao no perfil da cultura do municipio de Realeza.



O sucesso da estratégia de divulgacdao online resultou em um alcance
abrangente, atingindo publicos de todas as idades e origens geograficas. A
disponibilizacdo do média-metragem no YouTube proporcionou acesso
global, enquanto a divulgacao nas redes sociais permitiu a interagdao com
diferentes comunidades. A presenca do projeto nos canais mencionados
garantiu que a narrativa cinematografica chegasse a um numero
significativo de espectadores, reforcando o compromisso com a
acessibilidade cultural e a promocgao dos valores propostos pelo projeto.

Dessa forma, o alcance do publico conforme previsto no projeto foi
plenamente atendido, evidenciando a eficacia das estratégias adotadas para
disseminar o média-metragem "O Tesouro Magico" e seus valores
inclusivos.

5. EQUIPE DO PROJETO

5.1 Quantas pessoas fizeram parte da equipe do projeto?

1

5.2 Houve mudangas na equipe ao longo da execu¢ao do projeto?

()Sim (x) Nao

5.3 Informe os profissionais que participaram da execug¢ao do projeto:

Pess Pessoa
Nome do oa Pessoa com
profissional/em | Fungdo no projeto CPF/CNPJ indigen .

negr deficiénc
presa a? .

a? ia?

N Cineasta/Roteirista 103.659.9 o o o

Gabriel Zilio / / Nao Nao N3o

Editor e Produtor 39-64

6. LOCAIS DE REALIZACAO

6.1 De que modo o publico acessou a acao ou o produto cultural do
projeto?

( )1. Presencial.
(x) 2. Virtual.

( ) 3. Hibrido (presencial e virtual).



Caso vocé tenha marcado os itens 2 ou 3 (virtual e hibrido):
6.2 Quais plataformas virtuais foram usadas?

Vocé pode marcar mais de uma opc¢ao.

(x)Youtube

(x)Instagram / IGTV

( JFacebook

( )TikTok

( )Google Meet, Zoom etc.

( )Outros:

6.3 Informe aqui os links dessas plataformas:

https://www.youtube.com/@ARTPOPPerformanancesArtisticas

https://www.instagram.com/artpop pa/

Caso vocé tenha marcado os itens 1 e 3 (Presencial e Hibrido):

6.4 De que forma aconteceram as acOes e atividades presenciais do
projeto?

( )1. Fixas, sempre no mesmo local.
(x)2. Itinerantes, em diferentes locais.

( )3. Principalmente em um local base, mas com acdes também em outros
locais.

6.5 Em que municipio o projeto aconteceu?
Realeza/PR

6.6 Em que area do municipio o projeto foi realizado?
Vocé pode marcar mais de uma opc¢ao.

(x)Zona urbana central.

(x)Zona urbana periférica.

(x)Zona rural.


https://www.youtube.com/@ARTPOPPerformanancesArtisticas
https://www.instagram.com/artpop_pa/

( )Area de vulnerabilidade social.
( JUnidades habitacionais.
( )Territdrios indigenas (demarcados ou em processo de demarcacao).

( )Comunidades quilombolas (terra titulada, em processo de titulacdo, com
registro na Fundacdo Palmares).

( )Areas atingidas por barragem.

( )Territério de povos e comunidades tradicionais (ribeirinhos, louceiros,
cipozeiro, pequizeiros, vazanteiros, povos do mar etc.).

( )Outros:

6.7 Onde o projeto foi realizado?

Vocé pode marcar mais de uma op¢ao.

( JEquipamento cultural publico municipal.
( )Equipamento cultural publico estadual.
( )Espaco cultural independente.

( )Escola.

( )Praca.

( JRua.

(x)Parque.

(x)Outros

7. DIVULGAGAO DO PROJETO

Divulgado no Instagram.

8. CONTRAPARTIDA

A contrapartida do projeto "CineMundo: A Jornada da Imaginagao" foi
executada com éxito, conforme planejado no projeto. A disponibilizacao do
média-metragem, intitulado "O Tesouro Magico", ocorreu no YouTube,
especificamente no canal da ART&POP Performances Artisticas. Além disso,
a divulgacdo foi amplamente realizada por meio do perfil da cultura do
municipio de Realeza.



A execucdo bem-sucedida da contrapartida garantiu que o filme estivesse
acessivel a toda a populagao, alinhando-se com o compromisso do projeto
de democratizar o acesso a cultura cinematografica. A escolha estratégica
dos canais de divulgacdao, tanto na ART&POP quanto no perfil cultural
municipal, permitiu alcangar diversos publicos, incluindo aqueles
interessados em performances artisticas e os residentes locais.

A eficacia da contrapartida pode ser evidenciada pelo sucesso na divulgacao
online, atingindo um amplo espectro de espectadores e cumprindo a missao
de proporcionar entretenimento e valores para toda a comunidade. O
projeto reforga, assim, seu compromisso com a acessibilidade cultural e a
disseminacao de mensagens inspiradoras por meio do média-metragem
produzido.

9. TOPICOS ADICIONAIS

A importancia do projeto "CineMundo: A Jornada da Imaginacdao"
transcende a producao de um simples média metragem, manifestando-se
em diversos aspectos que impactam positivamente a comunidade e a
cultura cinematografica local. Alguns pontos adicionais relevantes incluem:

1. Fortalecimento da Industria Audiovisual Local:

« A participacao de talentos locais na produg¢do, como cineastas,
atores, musicos e técnicos, ndo apenas contribuiu para o
sucesso do média-metragem, mas também fomentou o
desenvolvimento da industria audiovisual na regidao. O projeto
proporcionou oportunidades para artistas locais,
impulsionando a economia criativa.

2. Estimulo ao Didlogo e Reflexao:

o A abordagem de questdes importantes e valores fundamentais
no média-metragem criou um espaco para o didlogo e a
reflexdo. A narrativa envolvente serviu como catalisadora para
discussdes significativas dentro das familias, escolas e
comunidades, promovendo uma compreensao mais profunda
de temas relevantes.

3. Engajamento da Comunidade:

» O projeto incentivou a participacao ativa da comunidade, seja
por meio da interacdao online nas redes sociais, eventos
relacionados ao filme ou sessdes de exibi¢cao locais. Esse
engajamento contribuiu para a construcdao de uma comunidade
mais coesa e conectada.



4. Democratizacao da Cultura Cinematografica:

e Ao disponibilizar o média-metragem gratuitamente em
plataformas online, o projeto democratizou o acesso a cultura
cinematografica. Isso € especialmente relevante para

comunidades menos privilegiadas, proporcionando
oportunidades culturais que podem ndo estar facilmente
disponiveis.

5. Impacto Duradouro nos Valores Humanos:

o Transmitindo valores universais como amor, empatia, respeito
e solidariedade, o projeto aspira a um impacto duradouro nas
vidas dos espectadores. Ao incorporar esses valores na
narrativa, o média-metragem busca contribuir para a
construcao de uma sociedade mais harmoniosa e consciente.

6. Modelo de Projeto Inclusivo e Acessivel:

o Aimplementagdao de medidas de acessibilidade, a eliminagao de
atitudes capacitistas e a disponibilizacdao do filme em diversos
formatos demonstram um compromisso com a inclusdao. O
projeto serve como um modelo inspirador para iniciativas
futuras que buscam promover a acessibilidade em diferentes
setores.

Em resumo, aimportancia do projeto vai além da producao cinematografica,
refletindo-se na promocdo da cultura local, no estimulo ao pensamento
critico, na inclusao cultural e na construcao de uma sociedade mais
conectada e consciente. O legado do "CineMundo: A Jornada da
Imaginacdo" reside na sua capacidade de inspirar, entreter e enriquecer as
vidas de diversas comunidades.

10. ANEXOS
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